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MIDIA OUT-OF-HOME

O solo esta fertil,
0S resultados
estao aparecendo

B  Empresas de OOH vivem um bom momento, e a expectativa
Sao boas as noticias

sobre a midia
out-of-home. O
cenario economico

é que o ritmo de crescimento das verbas publicitarias continue
em ascensdo pelos préoximos anos. Ainda ha espaco para o

desenvolvimento da midia, que tem um share menor do que o

7 = registrado em outros mercados.
menos favoravel nao

interrompeu o ritmo B O Mapa OOH foi langado oficialmente em margo. As empresas
de crescimento
do meio em 2017,
nem interferiu
nas iniciativas das
empresas em prol

acreditam que o meio vai mudar de patamar quando o foco da
venda concentrar-se mais na audiéncia. As primeiras modalidades
a serem impactadas devem ser mobilidrio urbano e midia em

transporte publico.

do aumento do B Projetos integrados com mobile estdo ganhando mais
Inventario relevancia, e a tendéncia é que as oportunidades se multipliquem.

Projetos de wi-fi urbano estdo entre as prioridades das empresas.

Cobertura de out-of-home em uma semana e quatro semanas por tipo de suporte/mercado

Fonte: Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho/2016 - julho/2017 — 9 Mercados (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR)

Filtro: 10+ anos 52.299.135 pessoas | Amostra do filtro: 29.376

9 Mercados — Universo: 52.299.135

., 57%
48% 43% 44%

2% 4% 3% 4%

Total OOH Mobiliario Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos

. Simples Periodo: 7 dias
. Duplo Periodo: 30 dias
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CondicGes favoraveis

Entrevistamos representantes de
oito empresas e todos comemoram
um bom momento do meio, relatan-
do investimentos nas operacdes, que
envolvem desde projetos na area de
pesquisa até o desenvolvimento de
novas tecnologias para aprimorar as
opc¢des disponibilizadas para a audi-
éncia e para o mercado publicitario.

“Temos hoje condi¢des muito
melhores do que no passado. A
concentracdo das atividades num
grupo menor de empresas tem aju-
dado a organizar melhor o meio.
Estamos fazendo uma entrega de
midia mais estruturada para o mer-
cado”, sintetiza Alexandre Guerrero,
diretor comercial da Eletromidia.

Otimista, o executivo acredita
que esse crescimento sustentavel
do OOH no Brasil deve se manter,
pelo menos, nos préximos cinco

| Alexandre
Guerrero
Eletromidia

“A concentragdo
das atividades
num grupo menor

de empresas tem
ajudado a organizar
melhor o meio”

anos. “Nesse periodo, devemos
atingir um nivel maior de maturi-
dade. Hoje temos um share de 3%,
mas ha espaco para crescer. Nos
mercados mais desenvolvidos, a
participacdo do OOH fica entre 7%
e 12%”, comenta o executivo.

De acordo com os profissionais
entrevistados, as condi¢®es para que
isso ocorra foram estabelecidas: os
modelos de negdcio estdo mais bem
desenvolvidos, a atividade esta regu-
lamentada e os players conseguiram
se organizar para melhorar a questdo
da pesquisa (veja no box as informa-
¢cBes sobre o Mapa OOH, uma das
principais novidades de 2018).

Expansao do inventdrio

A andlise sobre as iniciativas das
empresas em 2017 e os projetos
preparados para 2018 mostram
que as operagdes tém se movi-
mentado para aprimorar as opgdes
disponiveis em seus portfélios. A
forma como isso vem sendo feito
depende das especificidades de
cada empresa, mas fica bem claro
que, independentemente da area
de atuacdo, as estruturas estdo
mais organizadas e profissionais.

Na Eletromidia, Alexandre expli-
ca que a expansdo da empresa tem
ocorrido por meio das aquisi¢cdes e
dos processos de licitagdo.

Rick Nelson, diretor comercial da
Clear Channel, observa que a ope-
racdo também estd atenta as novas
oportunidades no Brasil, seja via li-
citacGes, seja por meio de parcerias

Rick Nelson
ClearChannel

“O potencial do
segmento muda de

patamar quando
temos um estudo
como o Mapa OOH”

com empresas do digital.

Heitor Pontes, diretor-geral da
area comercial da JCDecauy, infor-
ma que a prioridade da empresa
em 2018 é consolidar a comercia-
lizacgdo dos dois importantes con-
tratos fechados em 2017: metrd
de Sdo Paulo e aeroporto de Gua-
rulhos. “Essas modalidades vao de-
mandar bastante trabalho este ano,
mas colocaram a empresa num ou-
tro patamar”, afirma.

“O nosso foco para 2018 é a res-
significacdo do OOH”, assegura Lucas
Rocha, diretor comercial da Otima,
explicando que a proposta da empre-
sa é explorar cada vez mais os proje-
tos que, a partir do mobilidrio urbano,
conseguem valorizar a experiéncia
que o usuario tem com as marcas.

Uma das principais iniciativas nes-
se sentido é o projeto de instalacdo
de wi-fi nos pontos da empresa (sdo
hoje 140 abrigos de 6nibus, além de
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40 estacBes de metrd). “Estamos tra-
balhando outras inovagdes, como 0s
projetos em 3D e os que envolvem
sensores para captar informacdes
sobre o ambiente em torno da peca.
O objetivo é valorizar a prestacdo de
servicos aos usuarios e também di-
versificar as op¢des oferecidas aos
anunciantes”, detalha Lucas.

Mais opgGes para os anunciantes

Langada em dezembro de 2016, a
Media Megas obteve uma boa res-
posta do mercado em 2017 justa-
mente por priorizar uma venda mais
consultiva. Flavio Polay, que estd a
frente da drea comercial da opera-
¢do, explica que a proposta tem sido
desenvolver acgGes diferenciadas,
criadas a partir das necessidades
apresentadas pelos clientes, mas
gue também considerem o retorno
para 0s usuarios.

Partindo dessa abordagem, a
empresa desenvolveu em 2017
projetos de midia aeroportuaria
para companhias como CVC, Cabify,
Uber e Caixa Seguradora. “Temos
que pensar nos usuarios, nas van-
tagens para a operagdo e nos re-
sultados dos anunciantes”, enfatiza
Flavio, sintetizando a orientacao es-
tratégica dada aos projetos.

Além das iniciativas em alguns
dos principais aeroportos do pais,
a Media Megas também fechou
acordo para usar as salas vips dos
hangares dos voos executivos e esta
operando uma rede de wi-fi urbano.
“Nossa capacidade para gerar nego-

cios despertou a atencdo de outras
empresas”, diz Flavio, citando como
exemplo o acordo com a Helloo, que
opera com midia em elevadores de
edificios residenciais.

Ao abordar os projetos da Elemidia,
Raphael Jimenez, diretor comercial da
empresa, destaca a consolidacdo da
operacdo em elevadores residenciais.
Nesse caso, além de trabalhar com
outro formato de tela (maior do que
a usada na rede corporativa), existe
a preocupacgdo com a contrapartida
para os usuarios: 60% do espaco da
tela é destinado aos condominios,
gue fazem a insercdo das informacdes
de forma automatizada, contando in-
clusive com templates proprios para
diversas situagBes comuns no dia a
dia dos condominios.

Atualmente a rede conta com
1.200 prédios em S3o Paulo e deve
se expandir para outras cidades,
como Rio, Brasilia e Curitiba. “Com
a entrada desses locais devemos
chegar a 2 mil prédios até o final do
ano”, relata Raphael. Na rede corpo-
rativa, que ainda representa a maior
parte da receita publicitaria da em-
presa, a novidade é a instalacdo de
telas também nos halls e nos estacio-
namentos dos prédios.

No caso dos shopping centers, as
expectativas da empresa também
sao boas, em funcdo da parceria com
a rede lguatemi.

A Kallas Midia OOH (essa é a nova
denominagdo do Grupo Kallas) am-
pliou o seu inventario em 2017, prin-
cipalmente a partir de licitagdes. O

Heitor Pontes
JCDecaux

“A midia
programatica é um
caminho sem volta
em todo o mundo,
entdo vai avangar
no Brasil”

Lucas Rocha
Otima

“Estamos
trabalhando outras
inovagoes, como
os projetos em 3D

e os que envolvem
sensores para
captar informacoes
sobre o ambiente
em torno da peca”
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diretor comercial Rodrigo Kallas ex-
plica que hoje a midia aeroportudria
representa 50% do faturamento,
mobilidrio urbano estd na faixa dos
30%, e grandes formatos, 20%.

O crescimento da empresa na
area de mobilidrio urbano foi de-
corrente da compra da Plamarc em
2016 (por conta dessa aquisicdo, a
Kallas é a responsavel pela comercia-
lizacdo de espacos nas placas de ruas
de varias cidades do pais) e do bom
resultado obtido nas licitagGes.

“Em termos de faturamento, cres-
cemos praticamente 80% de 2016
para 2017”, comemora Rodrigo, ob-
servando que o resultado foi obtido
com a ampliacdo do inventdrio e
um trabalho mais focado em dreas
especificas do OOH: aeroporto, mo-
bilidrio urbano e grandes formatos.
“Hoje temos, por exemplo, a maior
rede digital em aeroporto”, ressalta.

A Contato, que completou 40
anos em 2017, ndo teve alteracdes

Flavio Polay,
Media Megas

“Temos que pensar
nas vantagens

para a operagdo e
nos resultados dos
anunciantes”

no tipo de formato trabalhado junto
ao mercado publicitario. “Mantive-
mos nosso foco na midia exterior,
principalmente outdoors e painéis”,
afirma Raul Nogueira, diretor comer-
cial da empresa.

Ele comenta que os investimen-
tos da empresa concentraram-se no
aprimoramento do servigo prestado
ao mercado. “Priorizamos a contra-
tacdo de profissionais, a aquisicdo
de pesquisas e a realizacdo de pro-
jetos que visem o aperfeicoamento
do setor”, diz. No caso desse Ultimo,
destaque para a realizagcdo da 142
edicdo do encontro anual da empre-
sa, que reune representantes das
operagdes de midia exterior e pro-
fissionais do mercado publicitario de
S3do Paulo para discutir as tendéncias
do setor. “Além do conhecimento
gue temos do mercado, 0 Nosso su-
cesso deve-se a relacdo que temos
com essas operacgdes. Muitas delas
sdo atendidas ha mais de 30 anos”,
comenta Raul.

OOH e digital

As empresas de OOH tém se movi-
mentado para atender as demandas
do mercado relacionadas a integra-
¢do entre as diversas alternativas dis-
poniveis para acompanhar a jornada
do consumidor que esta fora de casa.

Principalmente nas que atuam
com mais de uma modalidade, a
venda integrada faz parte do dia a
dia da drea comercial.

“Hoje nossos dez maiores clientes
trabalham com mais de uma moda-

Raphael Jimenez
Elemidia

“Devemos chegar

a 2 mil prédios até
o final do ano”

lidade”, exemplifica Rodrigo Kallas,
observando que a novidade no que
se refere a essa questdo da integra-
¢do é a possibilidade de agregar tam-
bém o digital.

Nesse caso, segundo nossos en-
trevistados, os projetos devem ser
mais consistentes de 2018 em dian-
te, principalmente a partir das inicia-
tivas que envolvem a instalacdo de
redes de wi-fi. Elas foram citadas por
praticamente todas as empresas que
atuam com mobilidrio urbano.

Os sistemas adotados sdo simila-
res: os roteadores sdo instalados nas
pecas e, por meio de um login simples,
os consumidores podem se conectar.
As marcas interessadas entram como
patrocinadoras, conseguindo captu-
rar dados sobre o publico ou exibir
suas mensagens publicitarias.

“As parcerias com empresas no
digital tém acontecido de forma
natural, porque é preciso fazer isso
para dar conta da complexidade que
é atender a jornada do consumidor.
O objetivo é potencializar a conver-
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sdo; entdo faz todo o sentido que o
OOH invista mais nessa integracdo”,
enfatiza Rick Nelson, lembrando que
a partir desse tipo de associacdo o
OOH acaba entrando em empresas
de perfil diferente.

Novas tecnologias

Em relacdo as novas tecnologias,
vale destacar as iniciativas das em-
presas que atuam com midia em ele-
vador. Os diretores da Elemidia e da
Helloo confirmaram que os sensores
de reconhecimento facial ja foram
instalados. Num primeiro momen-
to, o0 objetivo é usar o sistema para
entender melhor o comportamento
dos usuarios, mas no futuro os siste-
mas podem ser empregados para o
direcionamento das campanhas.

Outra novidade importante no
caso dessa modalidade é a venda au-
tomatizada, facilitando o acesso dos
pequenos comerciantes.

Rodrigo Kallas
Kallas Midia OOH

“Hoje nossos dez
maiores clientes
trabalham com

mais de uma
modalidade”

Flavio ainda destaca a evolucdo
dos negdcios nessa area, porque o
anunciante tem a publicidade em
tela, mas também pode explorar ou-
tras possibilidades, como a realizacdo
de agbes dentro dos condominios.
No caso da Helloo, em 2017 os pro-
jetos envolveram, por exemplo, a or-
ganizacdo de test drives para os mo-
radores e a¢des de patrocinio de pet
zones instalados nos condominios.

Na Elemidia, Raphael também
chama a atencdo para iniciativas que
extrapolam a veiculacdo das men-
sagens em tela. Para 2018, uma das
novidades deve vir do acordo firma-
do com o Waze. “Vamos usar o con-
teudo da plataforma e enderecar as
mensagens de acordo com o perfil
de cada localidade. A agdo comeca
no elevador e continua na platafor-
ma do Waze”, detalha o executivo.

Midia programatica

A andlise sobre a adocdo da midia
programatica no OOH néo pode ser
feita de forma generalizada. E facil
deduzir, pelas respostas dos nossos
entrevistados, que as empresas se
encontram em estagios diferentes.

A Clear Channel fechou a sua pri-
meira venda nesse modelo com a
Unilever, envolvendo os reldgios di-
gitais instalados no Rio de Janeiro.

Alexandre informa que a Eletromi-
dia tem condicdes de trabalhar com
0 programatico (50% do inventario
é digital) e que a “conversa” deve
avancar em 2018 de forma mais con-
sistente. “A adocdo da midia progra-

Raul Nogueira
Contato

“Priorizamos a
contratacdo de
profissionais,

a aquisicéo de

pesquisas e a
realizacdo de
projetos que visem
o aperfeicoamento
do setor”

matica é uma consequéncia de um
mercado mais maduro”, pondera o
executivo.

“A midia programatica é um ca-
minho sem volta em todo o mundo,
entdo vai avangar no Brasil”, salienta
Heitor, observando que o mais im-
portante, para que isso se concreti-
ze é ter um sistema de medicdo de
audiéncia mais maduro. “O mercado
brasileiro estd dando esse passo ago-
ra, com o Mapa OOH”, avalia.

Raphael explica que no caso da
Elemidia o foco estd, por enquanto,
na automatizacdo da venda. “Antes
de plugar as DSPs, desenvolvemos a
ferramenta internamente. No futuro,
podemos fechar os acordos”, informa.
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Lancamento do Mapa OOH

O Mapa OOH foi langado oficialmente em margo de
2018 e sdo altas as expectativas das empresas do meio
sobre o seu impacto no mercado.

Financiado inicialmente por Clear Channel, Otima e
JCDecaux, o estudo deve contar com a adesdo de ou-
tras empresas a partir do langamento e com o apoio
da ABOOH.

Alexandre Guerrero informou que a Eletromidia ja
acertou sua participacdo. Ele estd confiante nas mu-
dancas que devem advir do fato de o meio ter acesso
a dados padronizados e que poderdo ser compara-
dos com os das demais midias. “Ao entregarmos GRP
e TRP, hd uma evolugdo, uma vez que adotaremos a
mesma linguagem empregada por outros meios de
comunicagao, o que facilita bastante o planejamento.
E possivel comparar e analisar ROI. Nos outros mer-
cados o share cresceu com a adog¢do desse tipo de
estudo”, afirma o executivo.

“O potencial do segmento muda de patamar quando
temos um estudo como o Mapa OOH. Os beneficios da
nossa midia vao ficar mais evidentes. Os anunciantes
vao conseguir extrair o melhor do meio, que é a grande
audiéncia para as marcas”, concorda Rick Nelson.

Heitor Pontesobserva que com o crescimento ex-
ponencial do OOH, principalmente mobilidrio urbano,
tornou-se imprescindivel para o meio contar com uma
mensurag¢ao mais precisa dos resultados gerados.

Ainda em relacdo a pesquisa, além do Mapa OOH, é
importante registrar a evolugdo dos estudos em outras
areas. Raul Nogueira é um dos que chamam a atencao
para esse aspecto, revelando que a Contato, por exem-
plo, tem trabalhado com Geofusion e Everywhere, fer-
ramentas que fornecem informagdes muito precisas
sobre os painéis de midia exterior. “Ajudam a garantir
outra dimensdo para o outdoor porgue conferem mais
confianga para o anunciante”, enfatiza.

The soil is fertile and the results are visible

News is good for out-of-home media. The less favora-
ble economic scenario did not interrupt the medium’s
growth trajectory in 2017, nor did it interfere in com-
pany initiatives aimed at increasing inventory

B OOH companies are experiencing a good mo-
ment, and the expectation is that advertising re-
venues will continue to grow over the next years.
There is still room for the medium’s development,
which has a lower share than that registered by
other markets.

B The OOH Map was officially launched in
March. Companies believe that the medium will
shift levels when sales began to focus more on
audience. The first modes to be impacted should
be street furniture and media in public transpor-
tation.

B Projects integrated with mobile are gaining
more relevance, and the trend is that opportunities
will multiply. Urban Wi-Fi projects are one of the
priorities of companies.
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Composi¢ao dos setores de exibicao — Ipsos

Breakdown of exhibition sectors — Ipsos

A partir de 2016, passamos a reportar o meio out-of-home agrupando os tipos de suportes por setores, conforme des-

critos abaixo:

Mobilidrio Urbano

Ponto Comercial

Grandes Formatos Externos

 Abrigo de Onibus;

* Abrigo de Taxi;

* Banca de Jornais;

* Bicicletario;

e Coluna de Agua;

* Mobilidrio informativo / Totem;
* Placa com nome de rua;

° Quiosque;

* Reldgio;

* Sanitario.

TranspoRtes

* Metrb - plataforma, interior /
exterior vagdo, tunel;

» Onibus - interior / exterior;

» Rodoviarias / Terminal de Onibus;

» Taxis - interior / exterior;

* Trem - plataforma, interior / exterior
vagao.

* Academias;

* Bares / Restaurantes / Lanchonetes
/ Quiosque;

» Cafeterias;

» Hospital / Clinicas / Posto de saude /
Consultdrios / Laboratério / Upa;

e Lojas;

* Padarias;

* SalGes de Beleza;

* Shoppings / Estacionamento de
shopping;

» Super / Hipermercados / Atacadis-
tas;

e Universidade;

» Drogarias / Farmacias.

* Outdoor;

» Painel externo, digital / estatico;

* Painel em topo de prédio;

» Parede / lateral de prédio;

» Painel Digital em estadio de futebol
(Telao);

* Painel Eletrénico em estadio de
futebol.

Aeroporto
* Aeroporto.

Elevadores
* Elevador.
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Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo

Sex

51%
49%
Classe econOmica Faixa etaria
Economic class Age group
D/E A 65 e +anos 10/14 anos
14% 6% Bl 4% 10%
8% “ .. 15/19anos
50/64 anos A 11%
N\ 13%
B2
gﬁo 22% )
% 40/49 anos 20/29 anos
! ’\ 16% 25%
C1° 30/39 anos
27% 21%

Penetracao do meio no total da populacao e no target — AB 10+ anos

Penetration of the medium in the population and in the target — AB 10+ years

Penetragdo (%)

Az |80l 63 89 88 69 61 58 [42] 63 297 53 [45) 55 48] 54 |40

< 85
g 57 a8 56
= 40 45 43 43
R 35 36 36
g 26
< 19
c
(0]
: Il
TV Aberta Midia Digital OOH Radio Cinema Jornal Revista TV por
AM/FM Impresso + Digital Impressa + Digital Assinatura
. Duplo Periodo: notou midia exterior nos ultimos 30 dias
. Simples Periodo: notou midia exterior nos ultimos 7 dias
Fonte / Source

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 — 9 Mercados (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR)
Filtro: 10+ anos, 52.299.135 pessoas | Amostra do filtro: 29.376

Filtro: 10+ anos notou OOH nos utlimos 30 dias, 29.666.200 pessoas | Amostra do filtro: 16.224

Filtro AB 10+ anos, 15.783.600 pessoas | Amostra do filtro: 11.412

Dados ndo comparativos aos anos anteriores devido a mudangas na metodologia nos estudos da Ipsos
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Penetracao
Penetration

Sexo
Sex

Total OOH 45%
Simples — 7 dias 51%

Total OOH 55%
Duplo — 30 dias 59%

Classe econOmica
Economic class

A Bl B2 C1 Cc2 D/E

Faixa etdria
Age group

10/14 15/19 20/29 30/39 40/49 50/64 65e+
anos

. Total OOH - Simples 7 dias
. Total OOH — Duplo 30 dias

Fonte / Source
Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 - 9 Mercados (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR)
Filtro: 10+ anos, 52.299.135 pessoas | Amostra do filtro: 29.376
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Cobertura de out-of-home em uma semana e quatro semanas

por tipo de suporte/mercado

Billboard/out-of-home potential reach in one week and four weeks

Grande Sao Paulo — Universo: 18.264.416

., 62%
3% 51% 50%

2% 4% 4% 6%
— s DN
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
. Simples Periodo: 7 dias
. Duplo Periodo: 30 dias
Fonte / Source

Ipsos Connect: EGM Multimidia - junho 2016 a julho 2017 - Grande S&o Paulo
Filtro: 10+ anos, 18.264.416 pessoas | Amostra do filtro: 6.320
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Cobertura de out-of-home em uma semana e quatro semanas por

tipo de suporte/mercado

Billboard/out-of-home potential reach in one week and four weeks

Grande Curitiba — Universo: 2.800.282

60%
48% 49%

41%
31% 30%

22% 23%
1% 2% 1% 2%
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
Grande Rio de Janeiro — Universo: 10.718.325
54%
2% 4% 3% 5%
I s DUNNS
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
Grande Recife — Universo: 3.321.872
50%
42% 42%
23% 28% 249
15% 16% 24% gy, 17%
° 1% 3% 0% 1%
—_—
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
. Simples Periodo: 7 dias
. Duplo Periodo: 30 dias
Fonte / Source

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 — Grande Curitiba
Filtro: 10+ anos, 2.800.282 pessoas | Amostra do filtro: 2.620

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 — Grande Rio de Janeiro
Filtro: 10+ anos, 10.718.325 pessoas | Amostra do filtro: 5.020

Ipsos Connect: EGM Multimidia - junho 2016 a julho 2017 - Grande Recife

Filtro: 10+ anos, 3.321.872 pessoas | Amostra do filtro: 2.524




MIDIA OUT-OF-HOME

Cobertura de out-of-home em uma semana e quatro semanas por
tipo de suporte/mercado

Billboard/out-of-home potential reach in one week and four weeks

Grande Porto Alegre — Universo: 3.619.186

55%
0,
48% 41%
1% 3% 1% 2%
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
Grande Salvador — Universo: 3.399.683
59%
50% ° 51%
7% 2% 5% 3%
| N -
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
Grande Belo Horizonte — Universo: 4.494.894
a9y 6%
1% 2% 2% 3%
—
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores

Externos

. Simples Periodo: 7 dias
. Duplo Periodo: 30 dias

Fonte / Source

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 — Grande Porto Alegre
Filtro: 10+ anos, 3.619.186 pessoas | Amostra do filtro: 2.836

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 — Grande Salvador
Filtro: 10+ anos, 3.399.683 pessoas | Amostra do filtro: 2.620

Ipsos Connect: EGM Multimidia - junho 2016 a julho 2017 - Grande Belo Horizonte
Filtro: 10+ anos, 4.494.894 pessoas | Amostra do filtro: 2.668




MIDIA OUT-OF-HOME

Cobertura de out-of-home em uma semana e quatro semanas por

tipo de suporte/mercado

Billboard/out-of-home potential reach in one week and four weeks

Brasilia — Universo: 2.468.278

58%

Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
Grande Fortaleza — Universo: 3.212.199
43%
35% _ . ,, 35%
20% 7% 28% 24% 20% 24%
2% 3% 2% 2%
—_—
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
9 Mercados — Universo: 52.299.135
57%
2% 4% 3% 4%
— e wen
Total OOH Mobilidrio Urbano Transportes Grandes Formatos Ponto Comercial Aeroporto Elevadores
Externos
. Simples Periodo: 7 dias
. Duplo Periodo: 30 dias
Fonte / Source

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 - Brasilia

Filtro: 10+ anos, 2.468.278 pessoas | Amostra do filtro: 2.132

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 — Grande Fortaleza

Filtro: 10+ anos, 3.212.199 pessoas | Amostra do filtro: 2.636

Ipsos Connect: EGM Multimidia — junho 2016 a julho 2017 - 9 Mercados (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR)
Filtro: 10+ anos 52.299.135 pessoas | Amostra do filtro: 29.376




MIDIA OUT-OF-HOME

Grandes formatos externos
Large External Formats

Outdoor — Numero de locais / Faces por Estados / Capitais
Outdoor — Number of locations / Faces per State / Capital

Capitais / Capitals Estados / States
| locais | Faces | locais |

Regibes / Estados
Regions / States

Brasil / Brazil

Acre 153 78 153 78
Amapa 127 63 139 73
Amazonas 164 109 164 109
Pard 217 121 275 166
Rondonia 203 124 138 113
Roraima 128 55 128 55
Tocantins 71 30 79 52
Nordeste / Northeast 585 3360 844 4918
Alagoas 326 225 376 267
Bahia 1.224 620 2.600 1.575
Ceara 1.166 712 760 406
Maranhdo 547 293 761 417
Paraiba 485 308 505 368
Pernambuco 1.001 666 1.604 1.071
Piaui 252 162 852 377
Rio Grande do Norte 394 194 440 232
Sergipe 460 160 516 205
Sudeste/Southeast 1750 e 8ss 458
Espirito Santo 183 77 313 155
Minas Gerais 401 169 1136 654
Rio de Janeiro 282 204 599 238
Grande Sao Paulo 884 242 6.510 3.486
Sul / South 2.379 1.012 5.634 3.733
Parand 1.275 480 2.161 1.865
Rio Grande do Sul 662 311 1.992 990
Santa Catarina 442 221 1.481 878
Centro-Oeste / Mid-West 3.309 1.974 4.081 2.150
Distrito Federal 407 225 407 225
Goias 807 431 1.206 430
Mato Grosso 425 284 516 360
Mato Grosso do Sul 1.670 1.034 1.952 1.135

Fonte / Source
Cobertura / Central de Outdoor — margo 2018




MIDIA OUT-OF-HOME

Grandes formatos externos
Large External Formats

Outdoor — Numero de locais / Faces dos 40 principais municipios do Brasil —

Exceto capitais — Base IPC
Outdoor — Number of locations / Faces in the 40 main municipalities of Brazil — Except capitals — Base IPC

Rkg |Estado | Municipio | IPC (%) | Locais | Faces
1 | Sé&o Paulo Campinas 0,84229 236 405
2 |Sdo Paulo Guarulhos 0,63905 48 108
3 |S&o Paulo Sdo Bernardo do Campo 0,58715 152 294
4 | Rio de Janeiro Sao Gongalo 0,55079 65 139
5 |S3o Paulo Santo André 0,00074 146 337
6 |Rio de Janeiro Niterdi 0,44524 60 137
7 |S&o Paulo Ribeirdo Preto 0,49674 255 298
8 |Sdo Paulo Sdo José dos Campos 0,48473 76 154
9 | Rio deJaneiro Duque de Caxias 0,35592 60 112

10 |Rio de Janeiro Nova Iguagu 0,32383 41 79
11 | S3o Paulo Osasco 0,36404 55 141
12 | S3o Paulo Santos 0,40069 28 45
13 | S3o Paulo Sorocaba 0,42443 128 387
14 | Minas Gerais Uberlandia 0,41350 118 274
15 | Minas Gerais Juiz de Fora 0,32605 22 28
16 | Minas Gerais Contagem 0,32555 76 166
17 |S3o Paulo S30 José do Rio Preto 0,32232 153 423
18 |Parana Londrina 0,31656 86 182
19 | Rio Grande do Sul Caxias do Sul 0,36072 109 140
20 |Santa Catarina Joinville 0,37898 75 107
21 | Pernambuco Jaboatdo dos Guararapes 0,30450 57 116
22 | S3o0 Paulo Jundiai 0,30819 66 142
23 |S&o Paulo Piracicaba 0,28135 0 0
24 | Goiania Aparecida de Goiania 0,23262 78 186
25 |S&o Paulo Bauru 0,25354 130 269
26 | Espirito Santo Vila Velha 0,33686 - -
27 | Rio de Janeiro S3o Jodo de Meriti 0,22211 20 39
28 | Bahia Feira de Santana 0,26548 136 221
29 |S3o Paulo Maua 0,21345 22 38
30 |S&o Paulo Diadema 0,20839 22 44
31 | Rio de Janeiro Belford Roxo 0,17823 48 106
32 | Santa Catarina Blumenau 0,25509 93 197
33 | Rio de Janeiro Campos dos Goytacazes 0,22774 128 230
34 |S&o Paulo Carapicuiba 0,19874 42 115
35 | Espirito Santo Serra 0,25241 19 37
36 |S&o Paulo Mogi das Cruzes 0,23393 32 44
37 |Parana Maringa 0,30425 182 325
38 |Pard Ananindeua 0,21322 7 15
39 | Rio Grande do Sul Canoas 0,18894 10 16
40 | Rio de Janeiro Petrépolis 0,16447 - -
Total 3.081 6.096

Fonte / Source
Central de Outdoor — margo 2018




MIDIA OUT-OF-HOME

Estabelecimentos

Establishments

Shoppings
Shoppings

Regiao UF |Cidade Administradora Shopping
Region State | City Administrator Shopping

GO | Goiania BRMalls Araguaia Shopping
MS | Campo Grande BRMalls Shopping Campo Grande
GO | Goiania BRMalls Goidnia Shopping
DF | Brasilia Elemidia Iguatemi Brasilia
DF |Brasilia Elemidia Patio Brasil

DF |Brasilia Eletromidia Conjunto Nacional
BA | Salvador BRMalls Shopping Paralela
PE | Recife BRMalls Shopping Recife
MA | Sdo Luis BRMalls Shopping Rio Anil
CE | Fortaleza Elemidia Patio Dom Luiz

CE | Fortaleza Elemidia Benfica

CE | Fortaleza Elemidia Del Paseo

CE | Fortaleza Elemidia Iguatemi

CE | Fortaleza Elemidia lande Shopping Caucia
BA | Salvador Elemidia Salvador Shopping
BA | Salvador Elemidia Barra

BA | Salvador Elemidia Bela Vista

PB |Jodo Pessoa Elemidia Manaira

PB | Jodo Pessoa Elemidia Tambia

PB |Jodo Pessoa Elemidia Mag Shopping

BA | Salvador Eletromidia Shopping da Bahia
CE | Fortaleza Elemidia Grand Shopping
MA | S3o Luis BRMalls Shopping Sdo Luis

AM | Manaus BRMalls Shopping Amazonas

TO | Palmas BRMalls Capim Dourado Shopping
Sul / South

PR |Londrina BRMalls Catuai Londrina

PR | Maringa BRMalls Catuai Maringa

RS | Caxias do Sul BRMalls Iguatemi Caxias

PR | Curitiba BRMalls Shopping Curitiba

PR | Curitiba BRMalls Shopping Estagdo

PR | Londrina BRMalls Londrina Norte Shopping

PR | Curitiba Elemidia Curitiba

RS | Porto Alegre Eletromidia Iguatemi
Fonte / Source

BrMalls (site), Elemidia (midiakit) e Eletromidia




MIDIA OUT-OF-HOME

Estabelecimentos

Establishments

Shoppings

Shoppings

Region State | City Administrator Shopping

Sudeste / Southeast
SP  |Santo André Eletromidia Shopping ABC
SP | Campinas BRMalls Shopping Campinas
RJ Rio de Janeiro BRMalls Casa & Gourmet
MG | Contagem BRMalls Shopping Contagem
MG | Belo Horizonte BRMalls Shopping Del Rey
MG | Belo Horizonte BRMalls Shopping Estacdo BH
SP | Cotia BRMalls Shopping Granja Vianna
RJ Rio de Janeiro BRMalls Ilha Plaza
MG | Juiz de Fora BRMalls Shopping Independéncia
SP | Sdo Paulo BRMalls Shopping Jardim Sul
SP | Sdo Paulo Eletromidia Shopping Metr6 Santa Cruz
SP | Sdo Paulo Eletromidia Modca Plaza Shopping
RJ Rio de Janeiro BRMalls NorteShopping
SP | Osasco BRMalls Osasco Plaza Shopping
SP | Piracicaba BRMalls Shopping Piracicaba
RJ Rio de Janeiro BRMalls Shopping Plaza Macaé
RJ Rio de Janeiro BRMalls Shopping Recreio
SP | S3o Bernardo do Campo Eletromidia Sdo Bernardo Plaza Shopping
MG | Sete Lagoas BRMalls Shopping Sete Lagoas
ES | Vila Velha BRMalls Shopping Vila Velha
SP | Barueri BRMalls Tamboré Shopping
RJ Rio de Janeiro BRMalls Shopping Tijuca
MG | Uberlandia BRMalls Shopping Uberlandia
SP | Sdo Paulo BRMalls Shopping Villa Lobos
SP  |S3o Paulo Elemidia Iguatemi
SP | Sdo Paulo Elemidia Iguatemi JK
SP | Sdo Paulo Elemidia Market Place
SP | Campinas Elemidia Iguatemi Campinas
SP | Campinas Elemidia Galleria Shopping
SP | Sdo Paulo Elemidia Iguatemi Alphaville
SP | Ribeirdo Preto Elemidia Iguatemi Ribeirdo Preto
SP  Sorocaba Elemidia Iguatemi Esplanada
SP | Sdo Paulo Elemidia Center Norte
SP  |Sdo Paulo Elemidia Cidade Jardim
SP  |Sdo Paulo Eletromidia D&D
SP | Sdo Paulo Elemidia Jardim Sul
SP  |Sdo Paulo Elemidia Lar Center
SP  |Sdo Paulo Eletromidia Pdtio Paulista
SP  |Sdo Paulo Elemidia NacgGes Unidas
SP  |Sdo Paulo Elemidia Patio Paulista

Fonte / Source

BrMalls (site), Elemidia (midiakit) e Eletromidia




MIDIA OUT-OF-HOME

Estabelecimentos
Establishments
Shoppings
Shoppings
Region State | City Administrator Shopping
Sudeste / Southeast
SP | Sdo Paulo Eletromidia Metrd Tucuruvi
SP | Sdo Paulo Elemidia Villa Lobos
SP | Campinas Elemidia Gramado Mall
SP | Jundiai Elemidia Paineiras
SP | Santos Elemidia Miramar
SP | Sorocaba Elemidia Granja Olga
SP | Valinhos Elemidia Itamaraca Mall
RJ Rio de Janeiro Elemidia Norte Shopping
RJ Rio de Janeiro Elemidia Shopping da Gavea
MG | Belo Horizonte Elemidia Del Rey
SP | S3o Paulo Eletromidia Shopping Eldorado
SP | Sdo Paulo Eletromidia West Plaza
SP | Sdo Paulo Eletromidia Butanta
SP | S3o Paulo Eletromidia Raposo
SP | Sdo Paulo Eletromidia Metro Tatuapé
SP | Sdo Paulo Eletromidia Boulevard Tatuapé
SP | Sdo Paulo Eletromidia Metro Itaquera
SP | S3o Paulo Eletromidia Mooca Plaza Shopping
SP | S3o Paulo Eletromidia Center 3
SP | S3o Paulo Eletromidia Cidade Sao Paulo
SP | Sdo Paulo Eletromidia Patio Paulista
SP | Sdo Paulo Eletromidia D&D
SP  |S&o Paulo Eletromidia Brascan Open Mall
SP | Sdo Paulo Eletromidia SP Market
SP | Sdo Paulo Eletromidia Shopping D
SP  |S&o Paulo Eletromidia Tieté Plaza
SP  Diadema Eletromidia Praca da Moca
SP | Osasco Eletromidia Super Osasco
SP | Sdo Benardo do Campo Eletromidia Golden Square
SP | Santo André Eletromidia Atrium Santo Andre
SP | Santo André Eletromidia Shopping ABC
SP  |Sdo Bernardo do Campo Eletromidia S3o Bernardo Plaza Shopping
SP | Campinas Eletromidia Parque das Bandeiras
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Nova América
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Madureira
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Botafogo Praia
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Leblon
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Rio Design Leblon
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Fashion Mall
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Downtown
Fonte / Source

BrMalls (site), Elemidia (midiakit) e Eletromidia




MIDIA OUT-OF-HOME

Estabelecimentos
Establishments

Shoppings
Shoppings

Regido UF |[Cidade Administradora Shopping
Region State | City Administrator Shopping

Sudeste / Southeast
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Metropolitano
RJ Niteroi Eletromidia Niterdi Plaza
SP | Sdo Paulo Eletromidia Santana Parque
SP | Sdo Paulo Eletromidia Fiesta Shopping
SP  |S3o Paulo Eletromidia Ciané
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Guadalupe
RJ Rio de Janeiro Eletromidia Rio Sul
RJ Rio de Janeiro BRMalls Shopping Plaza Niteréi
SP | Sdo Paulo BRMalls Shopping Metr6 Santa Cruz
SP | Sdo Bernardo do Campo BRMalls Sdo Bernardo Plaza Shopping
Aeroportos
Airports

Regido Estado Aeroportos
Region State Airports

Total de Pontos
Total of points

Descri¢do | Propriedades |Empresa
Description | Properties Company

Brasilia JK - Brasilia 45 Video walls e Monitores ‘ Indoormidia
Bahia Salvador 46 Video walls e Monitores | Indoormidia
Piauf Teresina 13 Monitores Indoormidia
Maranhdo Sdo Luis 24 Monitores Indoormidia
Ceara Fortaleza 2 Video walls Indoormidia
Sul / South
Curitiba Curitiba 8 Video walls Indoormidia
Porto Alegre | Porto Alegre 30 Video walls e Monitores | Indoormidia
Sudeste / Southeast
S3o Paulo Congonhas - SP 76 Video walls e Monitores | Indoormidia
Rio de Janeiro | S. Dumont e Bossa Nova - RJ 40 Video walls e Monitores | Indoormidia
Minas Gerais | Confins 68 Video walls e Monitores | Indoormidia
Sdo Paulo ViraCopos - Campinas 1 Video walls Indoormidia
Rio de Janeiro | Galedo - Vfde9 walls | Backlight | Eletromidia
Monitores
Fonte / Source

BrMalls (site), Elemidia (midiakit) e Eletromidia

Indoormidia




MIDIA OUT-OF-HOME

Midia extensiva — Disponibilidade

Extensive media — Availability

Mobiliario Urbano

TRANSPORTES - Tipo de ambiente

* Abrigo de Onibus;
* Reldgios;

* Banca de Jornal;

* Abrigo de taxi;

e Lixeira;

* Aspersor de Agua;
» Totens;

¢ Placa de Rua;

* Bicicletario;

¢ Coluna de Internet.

Onibus

* Monitores internos;

* Sancas;

* Busdoor;

» Adesivo Vidro Traseiro;

* Envelopamento;

* Projetos Especiais;

* Paineis Estaticos EstagGes;
* Monitores em Estagdes.

Grandes Formatos Trem/Metrd

* QOutdoor; * Monitores internos;
* Back / Front Light; * Sancas;

* Empenas; * Tunel;

* Paineis Digitais;

* Paineis Estaticos;

¢ Paineis Led;

* Paineis em Estadio de Futebol;
 Topo de Prédio;

* Painel de Estrada.

AeroportoS

* Paineis de Chegadas e Partidas;
 Esteiras - Monitores;

* Monitores / Paredes / Colunas;
* Paredes (qualquer tipo estatico);
* Lixeiras (estatico);

e Carrinho de Bagagem;

* Projetos Especiais;

 Escadas / Elevadores;

* Totens;

 Cancela do Estacionamento.

Fonte / Source
ABOOH

* Envelopamento;

* Projetos Especiais;

¢ Painel de Led nas Estagdes;
* Paineis Estaticos Estaces;
* Monitores em Estagoes.

Aéreo

* Monitores Dentro de Aeronaves;

* Encosto de Cabeca;

» Helicéptero com Mensagem Luminosa;
 Faixa Rebocada por Avido.

Taxi

* Monitor de LCD Interno;

» Adesivo de Encosto do Banco;

* Monitor de LCD Externo;

» Adesivo nas Portas ou Envelopamento.

Barcas

* Monitores;
* Paineis Estaticos.

Elevadores

* Monitores LCD com conteudo publicitario.

ESTABELECIMENTO COMERCIAL - Tipo de
Ambiente

Shoppings

* Praga de Alimentacdo;
* Elevadores;

* Banheiros;

¢ Corredores;

» V3o Central;
 Estacionamentos;

* Portas de Acesso;

» Qutdoor;

* Stand;

* Praga de Eventos;

* Projetos especiais (Patrocinios e Ativagoes).

Supermercados

* Monitores;

* Paineis de Led;

* Adesivos;

e Carrinho de Compras;
* Projetos Especiais.

Bares e Restaurantes

* Monitores;

» Adesivos;

* Paredes / Colunas (qualquer tipo estatico);
* Paineis de Led;

* Objetos de Mesa.

Universidades

* Monitores;

* Paineis de Led;

* Adesivos;

* Projetos Especiais.

SalGes de Beleza

* Monitores;

* Paineis de Led;

* Adesivos;

* Projetos Especiais.

Academias

* Monitores;

* Paineis de Led;

* Adesivos;

* Projetos Especiais.

Outras formas de publicidade
* Panfletos / Volantes;

« Displays / Bonecos Inflaveis;
» Cartdo Postal;

* Caixas de Pizza.




MIDIA OUT-OF-HOME

Complementariedade do OOH no Mix de Meios
Complementarity of OOH in the Media Mix

92 80 71 62 59 60 54 54 49

Penetracdo Total (%)

. Incremento do OOH no Mix (%)

. Cobertura Individual do Meio (%)

TV Aberta Internet Radio FM TV por Jornal Revista Cinema Radio AM Teatro
Assinatura (Impresso (Impresso
+ Digital) + Digital)

GRP - Alcance e Frequéncia Média do OOH
GRP — OOH Average Frequency and Reach

Primeiros Dados do Estudo Mapa OOH
First Data Map OOH

Alcance

al Soci A - Alcance — Sexo
Alcance | Frequéncia Média GRP asse socioeconomica

Sdo Paulo 59% 86 5.074 83% 47% 35% 56% 61%
Rio de Janeiro 55% 173 9.515 80% 54% 33% 52% 57%
Sao Paulo 29% 5,1 148 39% 24% 19% 29% 31%
Rio de Janeiro 38% 10,2 388 52% 38% 26% 37% 40%
Fonte / Source

Ipsos Connect: EGM Multimidia - junho 2016 a julho 2017 - 9 Mercados (SP, RJ, BH, CUR, POA, DF, REC, SAL, FOR)

Filtro: 10+ anos, 52.299.135 pessoas | Amostra do filtro: 29.376

Mapa OOH - S3o Paulo e Rio de Janeiro — Universos Pop 15+ anos: S3o Paulo: 9.626.954 | R): 5.230.853

Banco da Pesquisa (Periodo de campo): abril a dezembro/17 )

Cobertura do Estudo: Mobilidrio RoadSide considerando inventario das empresas Otima e Jc Decaux (SP) e Clear Channel e Jc Decaux (RJ)




